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Resumen 

El presente proyecto se centra en la creación de una organización dedicada a 

la producción y comercialización de agua embotellada alcalina, que proporcionará un 

producto de alta calidad y garantizado, también presenta la técnica empresarial sobre 

el método más competente de impulsar las oportunidades de un auge sostenible y 

sostenido del proyecto, estableciendo los componentes esenciales del entorno que 

pueden incorporar una fuerza o una oportunidad para la empresa, también establece 

cómo se crearán los procesos, el diseño jerárquico que tendrá la organización, la 

filosofía a utilizar y la productividad para generar utilidades. Para realizar el estudio de 

mercado, se utilizaron los métodos de recolección de datos que se utilizaron fueron 

fundamentalmente las encuestas como fuente de información primaria, y las 

estadísticas secundarias se basan principalmente en la evaluación y el análisis de la 

documentación relacionada con la línea de la empresa comercial. 

 

Dentro de los resultados importantes obtenidos en las  encuestas realizadas a 

la población de la ciudad de Guayaquil, la mayoría sienten la necesidad de adquirir 

una bebida hidratante que brinde beneficios y que aporten a la salud, dentro de los 

que se puede destacar la capacidad de restaurar el equilibrio del PH natural del 

organismo; impide el crecimiento del cáncer; mantiene el balance ideal de oxígeno y 

nitrógeno y el retraso del envejecimiento,  lo que demuestra la oportunidad de negocio 

en un nicho de mercado para KNagua S.A.S En el análisis de la competencia se 

determinó que existen seis empresas de productos similares los cuales no presentan 

ninguna amenaza para el presente proyecto, ya que ésta se encuentra direccionada 

a una demanda total de la población y en constante crecimiento 
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La evaluación financiera permitió demostrar la viabilidad del proyecto de 

emprendimiento a través de marcadores de productividad, obteniendo un VAN de 

USD $ 253.343,93 y una TIR de 65,23%; cifras excepcionalmente atractivas para 

aportar, una proporción B/C de 0,69 centavos por dólar aportado y un PLAYBACK de 

1 año y 8 meses. El récord de beneficio neto en operaciones (margen neto) es del 

19,55%, lo que legitima la especulación y la puesta en marcha de KNagua S.A.S., que 

producirá beneficios a lo largo de toda su vida útil. 

 

Palabras Claves: Agua, alcalina, bebidas, Hidratación, Proyecto de inversión, salud 
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Introducción 

El presente trabajo consiste en la propuesta de un plan de inversión, el mismo 

que tiene como objetivo la puesta en marcha de una idea de negocio, por lo tanto, 

para la elaboración del presente proyecto se tendrá como base las bases teóricas de 

los diferentes autores consultados anteriormente, que con sus conocimientos 

contribuyen para una correcta interpretación, con el objetivo de ampliar las acciones 

adecuadas, que permitan una planificación exitosa en la creación del presente 

proyecto. 

 

De acuerdo a lo señalado, el presente proyecto, aprovechará la planificación 

para la asignación de recursos financieros, siempre tomando en cuenta los objetivos 

propuestos y los tiempos de ejecución, todo basado en la investigación previa que se 

realiza sobre los distintos actores que se encuentran en el mercado, incluyendo al 

cliente final, de quien se espera lograr su satisfacción, lo que garantizará la 

permanencia de la empresa en el mercado. 

 

El primer paso en el desarrollo del proyecto de inversión fue realizar un estudio 

de mercado, que se basa en definir el valor añadido del producto, el mercado, 

segmentar el mercado, utilizar técnicas y herramientas para recabar información y 

proyectar la oferta, la demanda, la distribución y los canales de comunicación. 

 

A continuación, se examinará en profundidad la estructura jurídica de la 

empresa, incluidas sus licencias de funcionamiento, patentes y marcas, como parte 

de la investigación jurídica. En el estudio organizativo, se observa que el análisis 

estratégico de la empresa incluye el establecimiento de su propósito, visión y 
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objetivos, así como la organización interna y funcional de la empresa y la clasificación 

de los puestos de sus empleados. 

 

Por otro lado, el estudio técnico identificará los procedimientos de producción, 

una descripción de las instalaciones, herramientas y personal, así como las variables 

que influyen en el plan de operaciones, la capacidad de producción y los recursos 

necesarios para la producción, utilizando diagramas de flujo que muestren cómo se 

optimizan el tiempo, el dinero y la calidad. 

 

Para  el estudio financiero se utilizará los modelos que se aplicarán para 

evaluar económicamente y determinar finalmente la viabilidad del proyecto basándose 

en los cinco indicadores financieros de rentabilidad que se utilizan con más frecuencia 

para evaluar los proyectos de inversión, el estudio financiero especificará 

detalladamente el plan de inversión, la forma de financiación, el cálculo pormenorizado 

de los costes y gastos, la mano de obra, la amortización, el flujo de caja, el punto de 

equilibrio y justificará la inversión en el proyecto, mediante los indicadores que son: el 

VAN, TIR, relación beneficio costo, periodo de recuperación de inversión y el índice 

de rentabilidad proyectada del negocio. 

 

El plan de inversión exige la aplicación de procesos para mitigar los posibles 

daños medioambientales, además de contar con los estudios medioambientales 

pertinentes, exigidos por los gobiernos de turno. Esto obliga a la empresa a idear 

alternativas para reducir dichos impactos sobre el medio ambiente. Por ejemplo, la 

producción de botellas para la ejecución del proyecto contaría con un plan de reciclaje 

como alternativa de mitigación para reducir el impacto de las botellas de plástico en el 

medio ambiente. 


