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1  

RESUMEN EJECUTIVO 

 
 

La presente investigación toma en cuenta la situación económica del comercio 

local de la ciudad de Tulcán en los últimos años, debido a la depreciación del peso 

colombiano, que empezó desde el 2014 con una tasa representativa de 2392 pesos 

por dólar, en el año 2020 de 3432.50 pesos por dólar, en el 2021 de 4023.68 pesos 

por dólar y ha así incrementándose a grandes ritmos, hasta llegar a su nivel máximo 

en 2022 con un precio oficial de la moneda 5080.21 pesos por dólar , este hecho 

asegura la presencia de factores sociales históricos que permiten la demarcación 

territorial entre ambos países a ir más allá de una simple delimitación geográfica. 

 
 

En este estudio se estableció la situación económica y la problemática social 

del 99% de los comerciantes de Tulcán del año 2022 y se encontró que los sectores 

que dinamizan la economía del cantón son a la vez, los sectores que más se ven 

afectados quienes tuvieron millonarias pérdidas económicas y muchos de ellos al 

borde de la quiebra debido a la disminución del comercio por la devaluación del peso 

colombiano frente al dólar. 

 
 

La recolección de datos fue de campo que se realizó a 72 comerciantes 

propietarios de los locales comerciales en la ciudad de Tulcán provincia del Carchi 

tomados como muestra de 3476 pequeños negocios existentes que conforman el 

diagnostico 2022, además de la recopilación de datos históricos del Banco Central de 

Colombia (BCC), Banco Central del Ecuador (BCE), Instituto Nacional de Estadística 

y Censos (INEC), normativas y resoluciones del Comité del Comercio Exterior 

(COMEX). 
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INTRODUCCIÓN 

 
 

Tulcán, es la ciudad fronteriza entre los países de Ecuador y Colombia, en los 

últimos años ha sufrido afectación por la devaluación de la moneda colombiana 

(peso), provocando así que el vecino país de Colombia se torne más competitivo 

comercialmente debido a los atractivos precios que genera el tipo de cambio de 

moneda. Convirtiéndose así, Tulcán es una ciudad de paso, por la cual transitan miles 

de ciudadanos ecuatorianos con la finalidad de llegar a Colombia. Todos estos 

factores han provocado que Tulcán sea declarada como zona deprimida en el año 

2016, debido a la disminución de la actividad económica de la ciudad. 

 
Este trabajo tiene como fin analizar el impacto ya sea favorable o desfavorable, 

que ha causado la devaluación de peso colombiano frente al dólar sobre la economía 

de la ciudad de Tulcán, los factores influyentes, porcentajes de disminución del 

volumen de ventas y las medidas optadas por el gobierno ecuatoriano. 

 
 

En el primer capítulo se presenta el planteamiento del problema, hipótesis, 

objetivos, metodología, justificación, definiciones y alcances de la investigación. En el 

capítulo II se presenta una descripción de las teorías y/o conceptos que son 

importantes para el desarrollo del presente proyecto. En el tercer capítulo se describe 

una reseña histórica del tema planteado, así como también un diagnóstico sectorial. 

El capítulo cuarto muestra los resultados obtenidos de la investigación. Resaltando la 

vulnerabilidad económica de la ciudad, debido a la devaluación del peso colombiano. 
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