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Resumen Ejecutivo 

El tema de investigación abordado se centró en la elaboración de un proyecto 

de inversión para la instalación de una cooperativa agroindustrial de café tostado 

molido en el distrito de Santo Tomás, provincia Cutervo, región Cajamarca 2024. El 

problema de investigación se fundamentó en la importancia de desarrollar un proyecto 

de inversión integral para la implementación de una cooperativa dedicada a la 

agroindustria de café tostado molido. El objetivo general de la investigación fue 

elaborar un proyecto de inversión para la instalación de una cooperativa agroindustrial 

de café tostado molido en el distrito de Santo Tomás, provincia Cutervo, región 

Cajamarca 2024. Los objetivos específicos comprendieron la definición de los 

estudios de mercado, estudio técnico, organizacional, legal y económico inherentes 

al proyecto de inversión. El enfoque metodológico utilizado incluyó el análisis 

estadístico y métodos analíticos. Se utilizó el método de medición para recopilar, 

organizar y evaluar datos. Los objetivos planteados se cumplieron con éxito y se 

determinó que la “Cooperativa Agraria Excelso Andino” dedicada a la producción de 

café tostado molido es factible. 

Palabras clave: Cooperativa agroindustrial, café tostado molido, proyecto de 

inversión. 
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